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Buch-Tipp

lattner BWL fr Bachelor

Betrlebswmschaftslehre
fiir Bachelor

sufelbihl Hug

Integrale Betriebswirtschafslehre. Das
BWL-Lehrbuch ,Integrale Betriebswirt
schaftslehre”, das 2005 im Orell Fissli
Verlag erschienen ist, wurde aufgrund
des Erfolges jefzt in 2. erweiterter Aut
lage herausgebracht. Erschienen ist es
parallel mit der UTB-Reihe in Deutsch-
land. Das Buch verbindet Unterneh-
men, Unternehmensfihrung und -umfeld
infegral in einem dynamischen Mana-
gementModell. Die Autorin des Marke-
tingKapitels ist Prof. Veronika Bellone,
Syncon.

www.ofv.ch / www.utb.de

Metatrends

Beeinflussen
Sie die
Franchise-
Branche?
Geht  man
nach  dem
Kondratieff-
Modell,  so
befinden wir
uns im Uber
gang vom
5. zum ©.
Kondratieff -
von der Infor-
mationstechnologie zur Fusionstechno-
logie. Mit jeder neuen technologischen
Welle wird wieder ein Wachstums-
/Produktivitétsschub ausgelost. Parallel
zu den Technologien wird es auch um
soziale Innovation gehen. Unter wel-
chen Bedingungen kénnen Inno-
vationen entstehen? Wie missen Teams
und Netzwerke zusammengesetzt wer-
den, damit etwas Neues entstehen
kann2 Wie konnen globale Veran-
derungen und Probleme ganzheitlich
betrachtet werden, um auch ganzheitli-
che L6sungen zu finden?

Veronika Bellone

Interessiert? Llesen Sie den gesamten Bek-
trag auf www.syncon-international.com

/Presse & Archiv/Beitrcge.

Corporate Scent

Dem Geruch auf der Marketing-Spur.
Geriiche werden dls einzige Aubenreize
direkt ins limbische System Gberfragen
und entziehen sich damit in ihrer
Wirkung vollstéindig unserer Konfrolle.
Das hat zur Folge, dass wir mit unange-
nehmen wie angenehmen Gerlchen
konfrontiert werden, die uns verschieden-
artig beeinflussen kénnen. Das hat das
Marketing schon seit geraumer Zeit
erkannt und zu den ein oder anderen
(kontra-jproduktiven  Einsétzen gefthrt.
Corporate  Scent — ein vielfach von
,Designerhand” kreierter Duft, der zum
einheitlichen Auftritt eines Unternehmens
gehort, ist fir einige Firmen oder
Insfitutionen heute schon ein  fester
Bestandteil. Uber die Wirkungsweise,
Uber Tops und Flops hat Prof. Veronika
Bellone, Syncon im Efficiency Club
Zirich ein Referat gehalten — natirlich in
einem beduftefen Raum!

Jubildum

15 Jahre ParaMediForm.

Mit einer beeindruckenden Gala-
Veranstaltung im  bekannten Hotel

Viktoria Jungfrau in Interlaken hat
ParaMediForm ihr 15-chriges Bestehen
mit den Franchise-Partnerinnen und
anderen Nahestehenden gebihrend
gefeiert. ParaMediForm ist das grobte
Franchise-System in der Emdhrungs-
beratungs-Branche in der Deutsch-
schweiz mit derzeit 73 Insfituten. Seit
Anfang 2006 hat ParaMediForm unter
dem Namen ,ideaform” die gleiche
Methode in Deutschland eingefihrt.
Bereits funf Institute arbeiten in
Deutschland mit der ideaform-Methode
und profitieren von der langjahrigen
Erfahrung in der Schweiz.
www.paramediform.ch

ed//(\

Life Resononce

Uberra-
gendes
aus  der
Natur: Seit
April 2008
sind Natur-
kosmetik-
Produkte
der Firma
life Resonance mit dem Gitesiegel
,Kontrollierte  Naturkosmetik BDIH
(Bundesverband Deutscher Industrie-
und Handelsunternehmen)” versehen.
Die Hersteller der Produkte, die mit die-
sem Priffzeichen ausgezeichnet sind,
stellen bei der Produkfentwicklung
héchste Anspriiche an moderne, natir-
liche und besonders hautvertragliche
Pflege. Damit ist ein weiterer
Meilenstein gesetzt, der insbesondere
die Expansion mittels Lizenzierung in
Deutschland  begiinstigen  wird.
www.life-resonance.ch

Home Instead

Jetzt auch in
der Schweiz.
Uber 800
Franchise-
Biros in aller
Welt und eine
iberwalti-
gende globa-
le Umsatzent
wicklung  be-
zeugen das
einzigartige
Konzept des
Firmengrinders Paul Hogan, der 2006
vom Infernationalen Franchise-Verband
zum Unfernehmer des Jahres gekirt
wurde. In der Schweiz seit etwa einem
Jahr aktiv, setzt Home Instead ,léb
deheil” als Anbieter von nichtmedizini-
schen Dienstleistungen fir Senioren
unter der Regie von Paul Fritz seine
Erfolgsgeschichte fort. Das Pilotbiro in
Basel kann mit beeindruckenden
Zahlen auch den Bedarf und Erfolg des
Systems in der Schweiz nachweisen.
Nun sucht die Home Instead Schweiz
AG nach tatkréftigen  Franchise-
Nehmern, welche ihre Zukunft in einem
soliden Qualitdtsunternehmen sehen.
Weitere Informationen erhalten Sie bei
Paul Fritz, Home Instead, E-Mail:
paul friiz@homeinstead.ch

Paul Fritz



